Vertragsbedingungen

1. Durch Betitigen der Schaltfliche ,Ich bin einverstanden” kommt
zwischen Thnen und uns, die Stiddeutsche Zeitung GmbH, folgender
Nutzungsvertrag ("Vertrag mit Werbung" genannt) zustande:

Wir stellen Thnen journalistische Inhalte zusammen mit
personalisierter Werbung, Werbetracking, Nutzungsanalyse und
externen Multimedia-Inhalten bereit. Wir ermoglichen Thnen hierfiir
die Nutzung der frei verfligharen Inhalte von SZ.de (und soweit Sie
keinen Zugriff auf SZ Plus-Artikel nehmen wollen).



Dafiir stellen Sie bestimmte auch personenbezogene Daten bereit und
erlauben deren Verarbeitung (Informationen wie Cookies, Gerite-
Kennung, IP-Adresse etc.) zu folgenden Zwecken:

= Nutzungsanalyse und Produktoptimierung

m Personalisierte Inhalte und Marketing
m Werbung durch Dritte (IAB)

. Wir verarbeiten Ihre fiir den Vertrag mit Werbung bereitgestellten
Daten aufgrund von Art.6 Abs.1 S.1 lit.b) DSGVO zur Vertragserfiillung
wie in diesen Datenschutzhinweisen dargestellt. Sie konnen fiir diese

Datenverarbeitung jederzeit datenschutzrechtliche Erklarungen
(Widerspruch) gemafd § 327q Abs.1 BGB im Footer von www.sz.de
abgeben.

. Ihnen steht grundsatzlich ein Widerrufsrecht fiir Fernabsatzvertrage
zu (§ 356 BGB).

. Wenn Sie der Datenverarbeitung widersprechen - dies ist im Footer von
www.sz.de unter Leser ohne Abonnement den Link "Widerspruch"
moglich -, kiindigen wir fristlos den Vertrag mit Werbung, da uns
aufgrund der weggefallenen Werbemoglichkeiten die Fortsetzung
wirtschaftlich nicht zumutbar ist. Mit der Kiindigung entfallt die
Nutzung von SZ.de. Sie konnen jederzeit unsere SZ Plus-Abos in

Anspruch nehmen oder erneut einen Vertrag mit Werbung
abschlief3en.

. Sie konnen den Vertrag mit Werbung jederzeit mit sofortiger Wirkung
kiindigen, indem Sie im Footer von www.sz.de unter Leser ohne
Abonnement den Link "Vertrag mit Werbung kiindigen" auswahlen
und auf der sich 6ffnenden Bestitigungsseite kiindigen. Dies hat die
sofortige Beendigung des Vertrages mit Werbung zur Folge. Mit der
Kindigung entfallt die Nutzung von SZ.de. Sie konnen jederzeit unsere
SZ Plus-Abos in Anspruch nehmen oder erneut einen Vertrag mit

Werbung abschliel3en.

. Wenn Sie SZ.de auf verschiedenen Geriten nutzen mochten, miissen
Sie fiir jedes Gerit einen Vertrag mit Werbung abschlieen. Auch fiir
einen Widerspruch gegen die Datenverarbeitungen und fiir die
Kiindigung ist es erforderlich, dass Sie diese mit jedem Gerat
vornehmen. Es ist uns nicht moéglich, Sie gerateelibergreifend zu
identifizieren, so dass wir Thnen weder die Vertragsschliisse noch
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deren Beendigung anhand der von Thnen verwendeten Gerate
zuordnen konnen.

7. Der Einsatz von Programmen, die dafiir sorgen, dass auf Webseiten
enthaltene Werbung dem Betrachter nicht dargestellt wird (sog.
Werbe-/adblocker oder Werbefilter), verstof3t nach Abschluss des
Vertrages mit Werbung gegen diese Vertragsbedingungen und
berechtigt uns zur fristlosen Kiindigung.

8. Auf Rechtsverhaltnisse zwischen Ihnen und uns findet ausschlief3lich
das Recht der Bundesrepublik Deutschland Anwendung. Sollten
einzelne Bestimmungen dieser Nutzungsbedingungen unwirksam
sein, so wird der Vertrag mit Werbung davon im Ubrigen nicht bertihrt.

Diese Vertragsbedingungen konnen von Ihnen oben unter "als pdf
speichern" abgerufen und ausgedruckt werden oder in unseren SZ-Service
Zentrum Miinchen, Filirstenfelder Str. 7, 80331 Miinchen, Mo. bis Do. 10 Uhr
bis 18 Uhr, Fr. 10 Uhr bis 16 Uhr abgeholt werden.

Stiddeutsche Zeitung GmbH, Hultschiner Str. 8, 81677 Miinchen,
Geschaftsfiihrer: Dr. Christian Wegner (Vors.), Johannes Hauner, Dr. Karl
Ulrich, Amtsgericht Miinchen HRB 73315.

Stiddeutsche Zeitung Digitale Medien GmbH, Hultschiner Str. 8, 81677
Miinchen, Geschiftsfithrer: Johannes Hauner, Amtsgericht Miinchen HRB
129987.

Telefon: +49 89 2183-0
E-Mail: kontakt@sz.de
E-Mail-Datenschutz: datenschutz@sz.de

Nutzungsanalyse, Marketing & Personalisierung

Um unsere Produkte weiterzuentwickeln und zu verbessern, benotigen wir
eine Nutzungsanalyse. Diese wertet die Besucherstrome aus und umfasst
Informationen zum Verhalten, zu Interessen oder demographische
Informationen zu den Besuchern, wie z.B. das Alter oder das Geschlecht, als
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pseudonyme Werte. Damit konnen wir erkennen, wann unsere digitalen
Angebote am haufigsten genutzt, welche Funktionen wiederverwendet
werden und welche Bereiche der Optimierung bediirfen. Zu diesen Zwecken
werden Profile, d.h. zu einem Nutzungsvorgang zusammengefasste Daten,
angelegt und Informationen in einem Browser bzw. in einem Endgerit
gespeichert und aus diesem ausgelesen.

Zu den erhobenen Angaben gehoren inshesondere besuchte Webseiten und
dort genutzte Elemente sowie technische Angaben wie der verwendete
Browser, das verwendete Computersystem sowie Angaben zu
Nutzungszeiten. Es werden ebenfalls die IP-Adressen gespeichert.

Wir nutzen dazu ein IP-Masking-Verfahren (d.h. Pseudonymisierung durch
Kiirzung der IP-Adresse) zu Schutz der Daten. Generell werden die im
Rahmen von Nutzungsanalyse, A/B-Testings von unterschiedlichen
Versionen unserer Onlineangebote oder seiner Bestandteile und
Optimierung keine Klardaten von Ihnen (wie z.B. E-Mail-Adressen oder
Namen) gespeichert, sondern Pseudonyme, so dass weder wir noch die
Anbieter der eingesetzten Software, die fiir uns als Auftragsverarbeiter titig
sind, Ihre tatsachliche Identitat kennen.

Personalisierte Inhalte und Marketing

Damit Sie bei der Nutzung unserer digitalen Angebote relevante
Informationen schneller und zuverldssig finden, bieten wir IThnen die
Moglichkeit, unser digitales Angebot fiir sich zu personalisieren - etwa
indem Sie uiber ,Meine SZ“ bestimmte Artikel oder Themen als gemerkt
markieren. Uber Thre Interessen kénnen wir Thnen auch passende
Informationen anzeigen. Wir werben fiir unsere Produkte und bieten unsere
Angebote auch auf Websites Dritter an. Nattirlich sollten diese zu IThren
Bedurfnissen passen. Hierzu verwenden wir Ihre Interessen, die wir durch
unsere Nutzungsanalyse gewonnen haben. Dabei konnen wir auch
feststellen, ob unsere Werbung wirkt und welchen Erfolg sie hat.



Werbung durch Dritte (IAB)

Unsere digitalen Produkte unterliegen ebenso wie unsere Print-Produkte
den Anforderungen an glaubwiirdigen und professionellen
Qualitatsjournalismus. Das kostet Geld, daher bieten wir - ahnlich wie
Anzeigen in den Printprodukten - ausgewahlten Dritten Werbeflachen in
unseren digitalen Produkten zur nutzungsbasierten Werbung an. Fir das
Ausspielen der Inhalte nutzt der jeweilige Werbepartner eigene
Technologien und Cookies. Mit Hilfe der aus Ihrer Nutzung gewonnenen
Erkenntnisse konnen so u. a. Anzeigen und Inhalte gezielter ausgespielt, die
Nutzerfreundlichkeit der digitalen Angebote verbessert sowie neue
Produkte entwickelt werden. Eine aktuelle Ubersicht dieser Dritten finden
Sie in den Datenschutz-Einstellungen. Uns ist zudem daran gelegen, die
Anzahl der Dritten zu begrenzen. Diese Dritte sind einer stindigen Priifung
unterzogen, daher kann es sein, dass Dritte hinzukommen oder wegfallen.
Sie haben aber zu jedem Zeitpunkt einen aktuellen Uberblick. Die Art und
Weise der Auswahl der Dritten und deren Nutzung der Werbeflachen fiir
personalisierte Anzeigen verandert sich nicht.

Um diese Art der Werbung datenschutzkonform steuern zu kénnen,
verwenden wir das Transparency and Consent Framework des IAB Europe

2.2. Dieses Regelwerk des Interactive Advertising Bureau Europe (,IAB
Europe®), einem Branchenverband fiir online Marketing, definiert und
uiberwacht die datenschutzkonforme Ausspielung von Werbung.

Werbung uber das IAB TCF

Zur datenschutzkonformen Steuerung von Werbung hat das IAB Europe die
nachfolgenden Zwecke fiir die Verarbeitung von Daten, einschlieRlich der
personenbezogenen Daten von Nutzern, definiert:

Speichern von oder Zugriff auf Informationen auf einem Endgerit
(Purpose 1)

Cookies, Endgerate- oder ahnliche Online-Kennungen (z. B. login-basierte
Kennungen, zufallig generierte Kennungen, netzwerkbasierte Kennungen)
konnen zusammen mit anderen Informationen (z. B. Browsertyp und
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Browserinformationen, Sprache, Bildschirmgrolie, unterstiitzte
Technologien usw.) auf Threm Endgeréat gespeichert oder von dort
ausgelesen werden, um es jedes Mal wiederzuerkennen, wenn es eine App
oder einer Webseite aufruft. Dies geschieht fiir einen oder mehrere der hier
aufgefiihrten Verarbeitungszwecke.

Die meisten in dieser Mitteilung erlauterten Verarbeitungszwecke beruhen
auf der Speicherung von oder dem Zugriff auf Informationen auf IThrem
Endgerat, wenn Sie eine App verwenden oder eine Webseite besuchen. So
kann es beispielsweise erforderlich sein, dass ein Anbieter oder
Webseitenbetreiber bei Threm ersten Besuch einer Webseite ein Cookie auf
IThrem Endgerat speichert, um dieses bei Ihren nachsten Besuchen
wiederzuerkennen (indem er dieses Cookie jedes Mal erneut abruft).

Verwendung reduzierter Daten zur Auswahl von Werbeanzeigen (Purpose
2)

Werbeanzeigen, die Thnen auf diesem Dienst prasentiert werden, konnen
auf reduzierten Daten basieren, wie z. B. der Webseite oder App, die Sie
gerade verwenden, Threm ungefahren Standort, Threm Geratetyp oder den
Inhalten, mit denen Sie interagieren (oder interagiert haben) (z. B., um die
Anzeigefrequenz der Werbung zu begrenzen, die Thnen ausgespielt werden).

Beispiele

= Ein Autohersteller mochte seine Elektrofahrzeuge bei
umweltbewussten Nutzern bewerben, die nach Geschéftsschluss in der
Stadt leben. Die Werbung wird auf einer Seite mit verwandten Inhalten
(z. B. einem Artikel iiber Klimaschutzmalfinahmen) nach 18:30 Uhr
Nutzern prasentiert, deren ungenauer Standort vermuten lasst, dass
sie sich in einem stadtischen Gebiet befinden.

= Ein groller Hersteller von Aquarellfarben mochte eine Online-
Werbekampagne fiir sein neuestes Aquarellsortiment durchfiihren.
Dabei soll die Zielgruppe diversifiziert werden, um moglichst viele
Amateur- und Profikiinstler zu erreichen, und es soll vermieden
werden, die Anzeige neben unpassenden Inhalten (z. B. Artikeln tiber
das Streichen eines Hauses) zu zeigen. Die Anzahl der Anzeigen, die
IThnen prasentiert werden, wird ermittelt und begrenzt, um zu
vermeiden, dass sie zu oft angezeigt werden.

Erstellung von Profilen fiir personalisierte Werbung (Purpose 3)
Informationen tiber Ihre Aktivitaten auf diesem Dienst (wie ausgefiillte
Formulare, angesehene Inhalte) konnen gespeichert und mit anderen



Informationen tiber Sie (z. B. Informationen aus Ihrer vorherigen Aktivitit
auf diesem Dienst oder anderen Webseiten oder Apps) oder ahnlichen
Benutzern kombiniert werden. Diese werden dann verwendet, um ein Profil
tiber Sie zu erstellen oder zu verbessern (dies kann z. B. mogliche Interessen
und personliche Merkmale beinhalten). Ihr Profil kann (auch zu einem
spateren Zeitpunkt) verwendet werden, um es zu ermoglichen, Thnen
Werbung zu prasentieren, die aufgrund Ihrer moglichen Interessen fiir Sie
wahrscheinlich relevanter ist.

Beispiele

m Wenn Sie beispielsweise mehrere Artikel tiber das beste
Fahrradzubehor im Handel lesen, konnen diese Informationen
verwendet werden, um ein Profil iiber Ihr Interesse an Fahrradzubehor
zu erstellen. Ein solches Profil kann zu einem spiteren Zeitpunkt auf
derselben oder einer anderen Webseite oder App verwendet oder
verbessert werden, um Ihnen Werbung fiir eine bestimmte
Fahrradzubehormarke anzuzeigen. Wenn Sie sich auch einen
Konfigurator fiir ein Fahrzeug auf der Webseite eines
Luxusautoherstellers ansehen, konnen diese Informationen mit Ihrem
Interesse an Fahrriddern kombiniert werden, um Ihr Profil zu
verfeinern, und zur Annahme fiihren, dass Sie an
Luxusfahrradausriistung interessiert sind.

m Ein Bekleidungsunternehmen mochte seine neue Kollektion
hochwertiger Babykleidung bewerben. Es setzt sich mit einer Agentur
in Verbindung, die tiber ein Netzwerk von Kunden mit hohem
Einkommen verfiigt (z. B. Supermarkte der gehobenen Preisklasse)
und bittet die Agentur, Profile junger Eltern oder Paare zu erstellen,
von denen angenommen werden kann, dass sie wohlhabend sind und
kirzlich ein Kind bekommen haben, damit diese spater verwendet
werden konnen, um Werbung in Partner-Apps zu schalten.

Verwendung von Profilen zur Auswahl personalisierter Werbung
(Purpose 4)

Werbung, die Thnen auf diesem Dienst angezeigt wird, kann auf Threm
Werbeprofil basieren. Dieses Werbeprofil kann Ihre Aktivititen (wie
ausgefiillte Formulare, angesehene Inhalte) auf diesem Dienst oder anderen
Webseiten oder Apps, mogliche Interessen und personliche Merkmale
beinhalten.

Beispiele



= Ein Online-Handler mochte ein begrenztes Angebot an Laufschuhen
ankiindigen. Er mochte die Werbung auf Nutzer ausrichten, die sich
zuvor Laufschuhe in seiner mobilen App angesehen haben. Tracking-
Technologien konnten eingesetzt werden, um zu erkennen, dass Sie die
mobile App zuvor fiir die Suche nach Laufschuhen verwendet haben,
damit Thnen die entsprechende Werbung in der App angezeigt wird.

m Ein Profil, das fiir personalisierte Werbung in Bezug auf eine Person
erstellt wurde, die auf einer Website nach Fahrradzubehor gesucht hat,
kann verwendet werden, um die entsprechende Werbung fiir
Fahrradzubehor auf einer mobilen App eines anderen Unternehmens
Zu prasentieren.

Erstellung von Profilen zur Personalisierung von Inhalten (Purpose 5)
Informationen tiber Ihre Aktivititen auf diesem Dienst (wie zum Beispiel:
ausgefiillte Formulare, angesehene nicht werbliche Inhalte) konnen
gespeichert und mit anderen Informationen tiber Sie (wie Ihrer vorherigen
Aktivitat auf diesem Dienst oder anderen Webseiten oder Apps) oder
ahnlichen Benutzern kombiniert werden.

Diese werden dann verwendet, um ein Profil iiber Sie zu erstellen oder zu
erganzen (dies kann z.B. mogliche Interessen und personliche Merkmale
beinhalten). Ihr Profil kann (auch zu einem spiteren Zeitpunkt) verwendet
werden, um Ihnen Inhalte anzuzeigen, die aufgrund Ihrer moéglichen
Interessen fiir Sie wahrscheinlich relevanter sind, indem z. B. die
Reihenfolge, in der Thnen Inhalte angezeigt werden, geandert wird, um es
Thnen noch leichter zu machen, Inhalte zu finden, die Ihren Interessen
entsprechen.

Beispiele

m Sie lesen auf einer Social-Media-Plattform mehrere Artikel dartiiber,
wie man ein Baumhaus baut. Diese Information kann einem Profil
hinzugefligt werden, um Ihr Interesse an Inhalten zu Aktivitaten im
Freien sowie an Do-it-yourself-Anleitungen festzuhalten (mit dem Ziel,
die Personalisierung von Inhalten zu ermoglichen, sodass IThnen
beispielsweise in Zukunft mehr Blog-Posts und Artikel iiber
Baumhauser und Holzhiitten prasentiert werden).

m Sie haben sich in verschiedenen TV-Apps drei Videos zum Thema
Weltraumforschung angesehen. Eine davon unabhingige
Nachrichtenplattform, die Sie bisher nicht genutzt haben, erstellt
basierend auf diesem Nutzungsverhalten ein Profil und erfasst



Weltraumforschung als ein Thema von moéglichem Interesse fiir
zukiinftige Videos.

Verwendung von Profilen zur Auswahl personalisierter Inhalte (Purpose
6)

Inhalte, die Thnen auf diesem Dienst prasentiert werden, konnen auf Ihren
personalisierten Inhaltsprofilen basieren, die Thre Aktivitaten auf diesem
oder anderen Diensten (wie Formulare, die Sie abschicken, Inhalte, die Sie
sich ansehen), mogliche Interessen und personliche Merkmale beinhalten,
wie z. B. die gedanderte Reihenfolge, in der Thnen Inhalte angezeigt werden,
um Ihnen das Auffinden von (nicht werblichen) Inhalten, die IThren
Interessen entsprechen, noch einfacher zu machen.

Beispiele

m Sie lesen auf einer Social-Media-Plattform Artikel iber vegetarisches
Essen und verwenden dann die Koch-App eines von der Plattform
unabhingigen Unternehmens. Das Profil, das liber Sie auf der Social-
Media-Plattform erstellt wurde, wird verwendet, um Ihnen auf der
Startseite der Koch-App vegetarische Rezepte zu prasentieren.

m Sie haben sich auf verschiedenen Webseiten drei Videos zum Thema
Rudersport angesehen. Wenn Sie Thre TV-App verwenden, empfiehlt
Thnen eine von den Webseiten unabhangige Video-Sharing-Plattform,
basierend auf einem Profil das liber Sie erstellt wurde als Sie sich die
Online-Videos auf diesen Websites angesehen haben, fiinf weitere
Videos zum Thema Rudersport, die fiir Sie von Interesse sein konnten.

Messung der Werbeleistung (Purpose 7)

Informationen dariiber, welche Werbung Ihnen prasentiert wird und wie Sie
damit interagieren, konnen verwendet werden, um festzustellen, wie sehr
eine Werbung Sie oder andere Benutzer angesprochen hat und ob die Ziele
der Werbekampagne erreicht wurden. Die Informationen umfassen zum
Beispiel, ob Sie sich eine Anzeige angesehen haben, ob Sie daraufgeklickt
haben, ob sie Sie dazu animiert hat, ein Produkt zu kaufen oder eine
Webseite zu besuchen usw. Diese Informationen sind hilfreich, um die
Relevanz von Werbekampagnen zu ermitteln.

Beispiele

= Sie haben auf der Webseite eines Webseitenbetreibers auf eine
Werbung uber einen ,,Black Friday“-Rabatt eines Online-Shops geklickt
und ein Produkt gekauft. Ihr Klick wird mit diesem Kauf verkniipft.



Ihre Interaktion und die anderer Benutzer wird gemessen, um
herauszufinden, wie viele Klicks auf die Anzeige zu einem Kauf gefiihrt
haben.

= Sie gehdren zu den wenigen, die in der App eines App-Betreibers auf
eine Werbung, iiber einen Rabatt anlasslich eines besonderen
Ereignisses (z.B. ,internationaler Tag der Anerkennung®), eines Online-
Geschenkeshops geklickt haben. Der App-Betreiber mochte Statistiken
dariiber erhalten, wie oft eine bestimmte Anzeige innerhalb der App,
insbesondere die Anzeige zu einem besonderen Ereignis (z.B.
sinternationaler Tag der Anerkennung®) von Ihnen und anderen
Benutzern angesehen oder angeklickt wurde, um dem App-Betreiber
und seinen Partnern (wie Agenturen) zu helfen, die Anzeigenschaltung
Zu optimieren.

Messung der Performance von Inhalten (Purpose 8)

Informationen dariiber, welche Werbung Ihnen prasentiert wird und wie Sie
damit interagieren, konnen dazu verwendet werden festzustellen, ob (nicht
werbliche) Inhalte z. B. die beabsichtigte Zielgruppe erreicht und Ihren
Interessen entsprochen haben. Dazu gehoren beispielsweise Informationen
dartiber, ob Sie einen bestimmten Artikel gelesen, sich ein bestimmtes
Video angesehen, einen bestimmten Podcast angehort oder sich eine
bestimmte Produktbeschreibung angesehen haben, wie viel Zeit Sie auf
diesem Dienst und den von Ihnen besuchten Webseiten verbracht haben
usw. Diese Informationen helfen dabei, die Relevanz von (nicht werblichen)
Inhalten, die Thnen angezeigt werden, zu ermitteln.

Beispiele

m Sie haben in der mobilen App eines App-Betreibers einen Blog-Post
zum Thema Wandern gelesen und einen Link zu einem empfohlenen
ahnlichen Post angetippt. Ihre Interaktionen werden aufgezeichnet,
um festzuhalten, dass der erste Post zum Thema Wandern fiir Sie
niitzlich war und dass er Sie erfolgreich zum Lesen des dhnlichen Posts
animiert hat. Diese Informationen werden gemessen, um
herauszufinden, ob in Zukunft mehr Posts zum Thema Wandern
verfasst werden sollen und wo sie auf dem Startbildschirm der
mobilen App platziert werden sollten.

» Thnen wurde ein Video tiber Modetrends prasentiert, aber Sie und
mehrere andere Benutzer haben dieses nach 30 Sekunden
abgebrochen. Diese Information wird zur Evaluierung der geeigneten
Liange zukilinftiger Videos zu Modetrends verwendet.



Analyse von Zielgruppen durch Statistiken oder Kombinationen von
Daten aus verschiedenen Quellen (Purpose 9)

Basierend auf der Kombination von Datenséatzen (wie Benutzerprofilen,
Statistiken, Marktforschung, Analysedaten) konnen Berichte iiber Thre
Interaktionen und die anderer Benutzer mit Werbe- oder (nicht werblichen)
Inhalten erstellt werden, um gemeinsame Merkmale zu ermitteln (z. B., um
festzustellen, welche Zielgruppen fiir eine Werbekampagne oder fiir
bestimmte Inhalte empfanglich sind).

Beispiele

m Der Eigentimer eines Online-Buchhandels mochte eine Auswertung,
wie viele Besucher seine Webseite besucht haben, ohne etwas zu
kaufen, oder wie viele die Webseite besucht haben, um die neuste
Promi-Biographie des Monats zu kaufen, sowie das Durchschnittsalter
der Besucher und wie viele davon mannlich bzw. weiblich sind,
aufgeteilt je nach Kategorie. Daten tiber Thre Navigation auf der
Webseite und IThre personlichen Merkmale werden dann verwendet
und mit anderen solcher Daten kombiniert, um diese Statistiken zu
erstellen.

m Ein Werbetreibender mochte die Art der Zielgruppe, die mit seinen
Anzeigen interagiert, besser verstehen. Er beauftragt ein
Forschungsinstitut, die Eigenschaften von Benutzern, die mit der
Anzeige interagiert haben, mit typischen Attributen von Benutzern
ahnlicher Plattformen liber verschiedene Gerate hinweg zu
vergleichen. Dieser Vergleich zeigt dem Werbetreibenden, dass seine
Zielgruppe hauptsachlich iiber mobile Gerite auf die Werbung zugreift
und wahrscheinlich im Alter zwischen 45-60 Jahren liegt.

Entwicklung und Verbesserung der Angebote (Purpose 10)

Informationen tiber Ihre Aktivititen auf diesem Angebot, wie z. B. Ihre
Interaktion mit Anzeigen oder Inhalten, konnen dabei helfen, Produkte und
Angebote zu verbessern und neue Produkte und Angebote zu entwickeln
basierend auf Benutzerinteraktionen, der Art der Zielgruppe usw. Dieser
Verarbeitungszweck umfasst nicht die Entwicklung, Erganzung oder
Verbesserung von Benutzerprofilen und Kennungen.

Beispiele

m Informationen iiber Ihre Aktivitaten auf diesem Angebot, wie z. B. Thre
Interaktion mit Anzeigen oder Inhalten, konnen dabei helfen,
Produkte und Angebote zu verbessern und neue Produkte und



Angebote zu entwickeln basierend auf Benutzerinteraktionen, der Art
der Zielgruppe usw. Dieser Verarbeitungszweck umfasst nicht die
Entwicklung, Ergdnzung oder Verbesserung von Benutzerprofilen und
Kennungen.

= Ein Werbetreibender sucht nach einer Moglichkeit, Anzeigen auf
einem neuartigen Endgerat anzuzeigen. Er sammelt Informationen
dartiber, wie Benutzer mit dieser neuen Art von Endgerat interagieren,
um herauszufinden, ob er einen neuen Mechanismus fiir die Anzeige
von Werbung auf dieser Art von Endgerit entwickeln kann.

Verwendung reduzierter Daten zur Auswahl von Inhalten (Purpose 11)
Inhalte, die Thnen auf diesem Dienst prasentiert werden, konnen auf
reduzierten Daten basieren, wie z. B. der Webseite oder App, die Sie
verwenden, Threm ungefahren Standort, Threm Endgeritetyp oder der
Information, mit welchen Inhalten Sie interagieren (oder interagiert haben)
(z. B. zur Begrenzung wie haufig Thnen ein Video oder ein Artikel angezeigt
wird).

Beispiele

= Ein Reisemagazin hat auf seiner Webseite einen Artikel iber die neuen
Online-Kurse veroffentlicht, die von einer Sprachschule angeboten
werden, um die Reiseerfahrungen im Ausland zu verbessern. Die Blog-
Posts der Reiseschule werden direkt am Ende der Seite eingefiigt und
basierend auf Ihrem ungefahren Standort ausgewahlt (z. B. Blog-Posts
mit dem Lehrplan fiir den Kurs einer Sprache, die nicht die Sprache
Ihres Landes ist).

= Eine mobile App fiir Sportnachrichten hat eine neue Sparte mit
Artikeln iiber die neuesten Fuliballspiele eingefiihrt. Jeder Artikel
enthalt Videos mit Highlights des Spiels, die von einer externen
Streaming-Plattform gehostet werden. Wenn Sie ein Video vorspulen,
kann diese Information verwendet werden, um im Anschluss ein Video
abzuspielen, das kiirzer ist.

Spezielle Verarbeitungszwecke

Fiir die beiden folgenden speziellen Verarbeitungszwecke hat der Nutzer
keine Wahlmoglichkeit, da diese unbedingt erforderlich sind, um den Dienst
zur Verfligung stellen zu konnen.

= Gewaihrleistung der Sicherheit, Verhinderung und Aufdeckung von
Betrug und Fehlerbehebung: Thre Daten konnen verwendet werden,
um ungewohnliche und potenziell betriigerische Aktivitaten (zum



Beispiel beziiglich Werbung, Werbe-Klicks durch Bots) zu iiberwachen
und zu verhindern, und um sicherzustellen, dass Systeme und
Prozesse ordnungsgemall und sicher funktionieren. Die Daten konnen
auch verwendet werden, um Probleme zu beheben, die Sie, der
Webseite- oder Appbetreiber oder der Werbetreibende bei der
Bereitstellung von Inhalten und Anzeigen und bei Ihrer Interaktion
mit diesen haben konnen.

Beispiel

Ein Werbevermittler stellt Anzeigen von unterschiedlichen
Werbetreibenden an sein Netzwerk von Partner-Webseiten und -Apps
bereit. Der Werbevermittler bemerkt einen starken Anstieg von Klicks
auf Anzeigen eines bestimmten Werbetreibenden. Er analysiert die
Daten beziiglich der Quelle der Klicks und findet heraus, dass 80 % der
Klicks von Bots und nicht von Menschen stammen.

Bereitstellung und Anzeige von Werbung und Inhalten: Bestimmte
Informationen (wie IP-Adresse oder Endgeratefunktionen) werden
verwendet, um die technische Kompatibilitat des Inhalts oder der
Werbung zu gewihrleisten und die Ubertragung des Inhalts oder der
Werbung auf Ihr Endgerat zu ermoglichen.

Beispiel

Wenn Sie auf einen Link in einem Artikel klicken, werden Sie
normalerweise zu einer anderen Seite oder einem anderen Teil des
Artikels weitergeleitet. Zu diesem Zweck 1°) sendet Ihr Browser eine
Anfrage an einen Server, der mit der Webseite verkniipft ist, 2°)
antwortet der Server auf die Anfrage (,,hier ist der von Thnen
angeforderte Artikel“) mithilfe von technischen Informationen, die in
der von Threm Endgerat gesendeten Anfrage standardmallig enthalten
sind, um die Informationen/Bilder, die Teil des von Ihnen
angeforderten Artikels sind, ordnungsgemali anzuzeigen. Technisch
gesehen ist ein solcher Informationsaustausch notwendig, um die
Inhalte bereitzustellen, die auf IThrem Bildschirm angezeigt werden.
Ihre Entscheidungen zum Datenschutz speichern und iibermitteln:
Die von Thnen in Bezug auf die in diesem Hinweis aufgefiihrten Zwecke
und Unternehmen getroffenen Entscheidungen werden gespeichert
und den betreffenden Unternehmen in Form digitaler Signale (z. B.
einer Zeichenfolge) zur Verfiigung gestellt. Nur so konnen sowohl
dieser Dienst als auch die betreffenden Unternehmen die jeweiligen
Entscheidungen respektieren.

Beispiel:

Wenn Sie eine Website besuchen und vor die Wahl gestellt werden, ob



Sie in die Verwendung von Profilen fiir personalisierte Werbung
einwilligen oder nicht, wird die von Ihnen getroffene Entscheidung
gespeichert und an die betreffenden Werbeanbieter iibermittelt, damit
Ihre Entscheidung im Rahmen der Thnen prasentierten Werbung
berticksichtigt wird.

Funktionen
Fiir folgende Funktionen werden personenbezogene Daten fiir einen oder
mehrere der 0.g. Zwecke verwendet, sofern Sie diesen Zwecken zustimmen.

= Abgleichung und Kombination von Daten aus unterschiedlichen
Datenquellen: Informationen iiber Ihre Aktivitaten auf diesem Dienst
konnen zur Unterstiitzung der in diesem Rahmenwerk erlauterten
Zwecke mit anderen Informationen iiber Sie aus unterschiedlichen
Quellen abgeglichen und kombiniert werden (z. B. Ihre Aktivitaten auf
einem anderen Online-Dienst, Ihrer Nutzung einer Kundenkarte im
Geschift oder Ihren Antworten auf eine Umfrage)

= Verkniipfung verschiedener Endgeriite: Zur Unterstiitzung der in
diesem Rahmenwerk erlauterten Zwecke kann ermittelt werden, ob es
wahrscheinlich ist, dass Ihr Endgerat mit anderen Endgeraten
verbunden ist, die Thnen oder Threm Haushalt angehoren (z. B., weil
Sie sowohl auf Threm Handy als auch auf IThrem Computer beim
gleichen Dienst angemeldet sind oder weil Sie auf beiden Endgeraten
die gleiche Internetverbindung verwenden).

= Identifikation von Endgeriten anhand automatisch iibhermittelter
Informationen: Thr Endgerat kann zur Unterstiitzung der in diesem
Rahmenwerk erlauterten Zwecke mithilfe von Informationen
unterschieden werden, die es beim Zugriff auf das Internet
automatisch iibermittelt (z. B. die IP-Adresse Ihrer Internetverbindung
oder die Art des Browsers, den Sie verwenden).

Besondere Funktionen

Fiir folgende besonderen Funktionen werden personenbezogene Daten fiir
einen oder mehrere der 0.g. Zwecke verwendet, sofern Sie diesen Zwecken
zustimmen.

= Verwendung priiziser geografischer Daten: Mit Threm Einverstandnis
kann Ihr genauer Standort (in einem UmkKkreis von weniger als 500
Metern) zur Unterstiitzung der o.g. Zwecke verwendet werden.

= Aktives Scannen der Geriiteeigenschaften zur Identifizierung: Mit
IThrem Einverstandnis konnen bestimmte Merkmale Ihres Gerats



abgefragt und verwendet werden, um es von anderen Geriten zu
unterscheiden (z. B. die installierten Schriftarten oder Plugins, die
Auflosung Ihres Bildschirms), um die o.g. Zwecke zu unterstiitzen.

Urheberrecht

1. Die Nutzung unserer Publikationen, inshesondere der journalistischen
Inhalte, ist ausschlief3lich zu eigenen, nicht kommerziellen Zwecken
zulassig, soweit der Nutzer bei der Registrierung nicht das Recht zur
kommerziellen Nutzung am Einzelplatz beantragt hat. Eine Weitergabe
der Inhalte an Dritte ist untersagt, unabhangig von Zweck und Art der
Weitergabe. Dariiber hinaus gehende Nutzungen sind ohne
ausdriickliches Einverstandnis des Verlages untersagt, und zwar
unabhangig von einem moglichen Schutz dieser Inhalte nach dem
UrhG und unabhingig von der Reichweite eines solchen gesetzlichen
Schutzes. Unzuldssig ist es insb. unsere Publikationen, ganz oder
teilweise zu dem Zweck der Herstellung, Unterstiitzung, Verbesserung
oder des Betriebs anderer Nachrichten- und Informationsangebote
oder sonstigen (kommerziellen) Zwecken a) mit technischen
Hilfsmitteln wie z.B. Crawler, Spider, im Wege des Scrapings oder des
Text- und Data Minings auszulesen, zu analysieren, aufzubereiten oder
zu indexieren; b) mit Hilfe von Programmen Kiinstlicher Intelligenz zu
bearbeiten oder auf sonstige Weise zu verandern, zu iibersetzen,
umzuformulieren, zu kiirzen oder zusammenzufassen; oder c) zu
veroffentlichen oder abgegrenzten Personenkreisen oder einzelnen
Dritten zur Verfligung zu stellen, sei es in ihrer urspriinglichen Form
oder in bearbeiteter, iibersetzter, umformulierter, gekiirzter,
erweiterter oder zusammengefasster Form, unabhangig vom
Ubertragungsweg (Online oder in anderer Weise) in jedweder Form zu
veroffentlichen oder zu verbreiten. Handlungen, die nach dem
Urheberrechtsgesetz zwingend erlaubt sind, bleiben von den
vorstehenden Regelungen unberiihrt. Nutzungen, die nach dem
Urheberrechtsgesetz nicht erlaubt sind, werden durch die
vorstehenden Regelungen auch fiir den Einzelfall nicht erlaubt. Weiter
ist es nicht erlaubt, unsere Publikationen zum Training, der



Entwicklung und/oder der Verbesserung von (generativen) KI-
Systemen zu nutzen. Der Verlag behalt sich insbesondere das Recht
zum Text- und Datamining im Sinne von § 44b UrhG ausdriicklich vor.
. Weitergehende Rechte, insbesondere das Recht zur kommerziellen
Nutzung der journalistischen Inhalte (z. B. Wiederveroffentlichung)
sowie Ubertragbare Nutzungsberechtigungen, Medienbeobachtung
und -analyse, Mehrplatzlizenzen oder Lizenzen fiir Bibliotheken und
Schulen konnen iiber www.sz-archiv.de erworben werden. Rechte zur

Erstellung eines elektronischen Pressespiegels konnen tiber die Presse-
Monitor Deutschland GmbH (PMG) bezogen werden
(www.pressemonitor.de).



http://www.sz-archiv.de/
http://www.pressemonitor.de/

